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~ SHOP
DESIGN

di Andrea Nicoletti

Tutto & cominciato esattamente un anno fa, quando gli organizzatori

l'lstitu | di Roma
di lavorare sul tema dello showroom del futuro. La sfida era af tempo

stesso semplice ma affascinante: prendere un vero negozio e rifarlo da
zero. <fema interessante, perché ci ha permesso di lavorare su spazi
usualmente privi di un'identit architettonica, in funzione di un principio
di anonimia del contenitore in favore del prodotio esposto in vendita
~ ¢i racconta il coordinatore del corso, Gianfranco Bombaci — una lo-
gica che si & troppo spesso fradotia in spazi di scarsa qualita, a volie
poco funzionali dlla vendita stessa, in cui il cliente difficimente riesce
a considerare la visita di uno showrcom come qualcosa di piacevole.
Abbiamo quindi deciso di raccogliere la difficile sfida perché & pro-
prio in questi casi, apparentemente codificati in modo definifivo, che si

annidano le soluzioni progettuali pil inferessanti e innovatives.

Spazio come esperienza ludica
Le difficolicr di un progetto cosi ambizioso sono apparse chiare fin

dall'inizio. Prima fra tutte quella di riuscire a far sperimentare ['uso

portelfinestre
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iprogettare lo ™ ‘,
3 %wgoom‘ﬂi Abaco
Infissi di Roma.
Fra idee impossibili e
soluzioni brillanti ecco
come il corso di
Shop Design dello
IED Roma ha affrontato

il progetto. Il risultato?
Giudicatelo voi

“La vera

sfida e il
grande input &
stata assegnare
in ambito
didattico un

. tema reale

con committenza
e problemi
reali”

Mattia Daro

della porta in negozio. «l'interazione fisica & un punto fondamen-
tale — continua Bombaci — ma lo era anche la possibilita di pofer
esporre un gran numero di porte da mosfrare e una maggiore fles-
sibilitr dell'allestimento. Da qui l'idea che lo spazio stesso pofes-
se diventare un'esperienza per certi versi anche ludica, dove lo vi

sita allo showroom potesse diventare non solo un'occasione pra-

Ritaglio stampa ad uso esclusivo

del destinatario, non riproducibile.

IED Roma

www.ecostampa.it

002548



Bimestrale || Data 04-2013
Pagina 56!60
Foglio 2 f 5

fica di risolvere un problema come 'acquisto delle porte di casa,
ma anche un modo piacevole di passare un sabato mattina. Non
dimentichiamoci che esiste anche una tipologia di cliente piv fecni-
ca, progetiisti, architetti, designer, sempre sensibili ad avere prodotti
di qualita;, ma anche un servizio di vendita altrettanto qualificante».
Cli studenti, guidati dall'architetto Mattia Daro, hanno dimostrato
da subito grande entusiasmo e inferesse, comprendendo immedia-
tamente come I'occasione di confrontarsi con un'esperienza reale
fosse un‘opportunita di crescita importante nel loro percorso formati
vo, perché non capita spesso, a scuola, di poter mettere alla prova

le soluzioni innovative su un contesto reale. «la vera sfida e il gran-

ROOM BEI.I.OWS di Gaia Cesarini

de input — racconta Dard — & stata assegnare in ambito didattico un
fema reale con committenza e problemi redli. Del resto, avere I'op-
portunitd e I'obiettivo di mostrare i progetti in fiera a un pubblico di
specialisti e di non avere troppe distrazioni riguardo il tema asse-

gnato, a mio awiso, & stato molto utile e produtiivo.

Una stiva di porte

Acceftata la proposta, il primo passo operativo & stato il sopralluc-
go presso Abaco Infissi. «La visita & andata bene — confinua I'archi
fefto — grazie alla partecipazione di Giovanni, figlio del proprieta-
fio e responsabile dell'ufficio tecnico, che si & calato perfettamente
nella parte rivelandoci senza filtri le problematiche legate al settore
e le esigenze specifiche che deve avere uno showroom di porte e

finestre. Gli studenti durante la visita sono stati fimidi e non hanno in-

INFINITY DOORS

di Francesca Maiorano e Sara Margutta
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SHOP
DESIGN

Abbiamo chiesto a Carmelo Laurito, titolare
- di Abaco Infissi, azienda sul mercato da pit
di vent'anni, di dare un voto al lavoro svolto
dagli studenti del corso di Shop Design.
Promossi a pieni voti. Ecco la motivazione.

«Il lavoro sviluppato dai ragazzi dello IED & molto
interessante. Va detto subito: non era un compito
facile. Dovevano capire le varie esigenze, nostre e dei nostri clienti, e
si sono trovati a dover ripensare un ambiente che & si moderno, ag-
gressivo e apprezzabile ma nello stesso tempo critico da gestire, con
diversi spazi per i vari prodotti e di stili diversi. Uno dei punti di forza
del mio attuale showroom, infatfi, olire alla notevole esperienza tec-
nica e commerciale dello staff, & la grande superficie che rende pid
facile trovare il prodotto che inferessa. Sicuramente fenere aggiorno-
to lo spazio espositivo come propongono gli studenti renderebbe piu
fresco e accogliente lo showroom, ma i fondi non bastano mai quin-
di non sempre riusciamo a rinnovare la sala mostra, proprio perché
diamo la precedenza a sostituire annualmente i nuovi prodotti. Il pro-
getto migliore? Sono tutfi inferessanti, non ¢'& un vero vincitore per-
ché da ciascuno si possono prendere spunti interessanti. Mi ha col-
pito per esempio il bancone reception del progetio “Room Bellows”
di Gaia Cesarini: lo adoro. Certo, passare dalla fase di progettazio-
ne all'implementazione non & semplice, penso soprattutto ai costi di
realizzazione dei binari scorrevoli e a libro, che tutti hanno proposto
come soluzione. Ma del resto lo spirito era proprio questo: sfidare
le convenzioni e pensare allo showroom del futuro. Bravi ragazzil»

FORZE ATTRATTIVE E REPULSIVE

di Giulia De Lena e Claudia Ciccone

teragito quanto avrebbero dovuto, ma forse questo & legato alla po-
ca esperienza...». Tomati in classe, nei giomi successivi i ragazzi si
sono seduti afforno a un tavolo per condividere le prime idee. «la
discussione dopo 1l sopralluogo si & focalizzata su un problema fon-
damentale: come contenere nello showroom piv porfe possibili &
nello stesso tempo riuscire a esporne una parte a rotazione. Questo
& stato il nodo su cui tutti i progetti si sono scontrati: progettare quek
la che noi, durante il corso, abbiamo chiamato stiva di porte da cui
ne polessero uscire a cadenza femporole una parte da poter espor
re per bene. Imboccata questa strada, non I'abbiamo piv lasciata e
anzi si & creafa una sorta di gara di numeri a chi riusciva a sfivare
o a esporre piv porter. Dal brainstorming e dalle successive riunio-
ni & emersa poi un‘idea. «la soluzione vincente, a mio awiso, & sta-
ta quella di pensare da subito a un allestimento che potesse essere
variabile e modificabile nel tempo e non stantio. Per radurla in pro-
getto, da subito, il grande sforzo & stato capire come immaginare
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un sistema che facesse uscire dalla sfiva le porte esponendole negli
spazi espositivi deferminati dal progetio. Nella gran parte dei pro-
geffi ¢'& stato uno studio detiagliato di binari e guide scorrevoli, ma
non sono mancate delle eccezioni e alcune invenzioni come carrelli
a fisarmonica, mobili speciali con porte a uscita o addiritura binari
a levitazione magnetica. E proprio questo diffuso utilizzo dei binari
assieme al tema dell'illuminazione artificiale del locale ha compor
tato un’attenzione specifica e accurata al tema del soffitto e del con-
frosoffitio, usato non come occasione scultorea ma come alira pos-
sibilitr di definire gli spazi in relazione al loro uso framite differenti
altezze e I'uso della luce».

“E un esperimento
riuscito: docente

e studenti hanno

" costruito un gruppo
di ricerca capace

di impostare un
percorso di indagine
comune su cui
basare soluzioni
differenti”
Gianfranco Bombaci

Sei progetti per uno spazio

Su dieci progetti sviluppati ne sono stati scelfi sei da esporre alla
Fiera di Roma in occasione di Expoedilizia lo scorso marzo. Li vede-
fe anche in queste pagine: dimostrano una grande maturita, consi
derata la giovane efar dei progetisti, a mefa strada del loro percorso
formativo friennale. Non sono mancati i momenti crifici, ma anche
questi servono. «La fase pit incerta, ma al tempo stesso pib fruttife-
ra —dice Daro, interpretando anche il pensiero degli studenti che gli
sfanno davanti - & stata quando abbiamo dovuto affrontare e scon-
figgere la paura di prendere decisioni corali & non persondli, il che
riduce al minimo i margini di liberta nella risoluzione del tema di pro-
getio. Questa tensione si & rivelata di grande successo del corso per
ché a quel punto la classe, e fra loro mi ci metto anche io, & diven-
fata un organismo unico & il tema di progetto forlemente condiviso
e sentito da tutti, al di sopra delle velleitdy personali dei singoli indivi
dui. Oserei dire che da quel momento abbiamo vinto tutti insieme».
Gia, ecco la vera vitioria, quella che nasce ancora prima del render
finale: I'esperienza. «Considero I'esperimento riuscito — ¢i conferma
il coordinatore Bombaci — anzitutto perché docente e studenti hanno
cosfiuito un gruppo di ricerca capace di impostare un percorso di in-
dagine comune su cui basare soluzioni anche differenti: alcune mol-
fo concrete, altre pit visionarie. Il risultato formale & figlio soprattutto
della passione che il tema, & il docente, & riuscito a innescare in lo-
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SLIDING EXPO

di Giulia Facioni e Andrea Caggia

ro. E per un designer la passione nel progetto & tutto. Questa espe-

rienza ci insegna che ¢'& un gran bisogno di progettualita. Diamo

per scontati froppi spazi, froppi luoghi, troppi servizi, sui quali inve-

ce potrebbero nascere grandissimi opportunita di sviluppare inno-

vazione e qualitd, caratteristiche queste che da pid parti si afferma

essere la nostra unica ancora di salvezza per affraversare questo

brutto momento economico e riuscire a giocare la nosfra partita in

un mondo sempre pit globalizzato. Fatevi soffo — rilancia alla fine

il professore — aspetiiamo solo un'altra sfida.
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